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DIBATTITI

Oltre la crisi tra glocal e social media

acrisi ¢ il presente. Ma
Lil futurononesoloatin-

te fosche. L’occasione
per fronteggiarla ¢ rappre-
sentata da nuovi mercati e
scorci inesplorati o poco co-
nosciuti: paroladeglistuden-
tidell’Associazione Jet-Escp
Europe, la junionr enterpri-
se della Business school di
Torino, composta e gestita
dastudenti del master in ma-
nagement, che per tratteggia-
reinsieme ateoricieimpren-
ditorile prospettive dellano-
stra economia da martedi
prossimo al Circolo dei Let-
toridel capoluogo piemonte-
se conducono il ciclo di cin-

que incontri «Un futuro da-
vantianoi».
«Eun’operazione cultura-
le a mio avviso assai intelli-
gente, che consente di fare
una sana controinformazio-
ne: raccontare di imprese
che ce I'hanno fatta, pur con
le loro difficolta, contribui-
scearidimensionare 'imma-
gine dell'impresa vista solo
come macchinada profitto o
fonte di problemi, a comin-
ciare dalla disoccupazioney,
osserva Davide Canavesio,
presidente dei Giovani im-
prenditoridell’'Unione indu-
striale di Torino e ad di Seat
Group, protagonista dell'in-

contro inaugurale dedicato
ai «Mercati emergenti» in-
sieme a Giorgio Pelliccelli,
docente di Economiaall'Uni-
versitadiTorino,ead Alber-
to Peyrani, presidente e ad
del Gruppo Olsa. E dal suo os-
servatorio,aproposito diim-
prese giovani Canavesio ag-
giunge: «Per loro la crisi ¢
una condizione, un modo di
essere in cui si muovono in
modo propositivo, cercando
diattuare innovazione e cam-
biamenti, e questo ¢ senz’al-
tro un fattore positivo. In ag-
guato, pero, ¢’¢ il rischio del
credit crunchy.

Le prospettive si aprono

percio proprio per chihaim-
messo sul mercato prodotti
totalmente innovativi o av-
viato unafortissimainterna-
zionalizzazione, rivolgendo-
siaimercatidel Far East.Ea
come favorire i rapporti vir-
tuosi fra prodotto locale e
mercato globale cerca di ri-
spondere il secondo incon-
tro, «Investire sul Glocaly,
inprogramma il 14 febbraio.
Ne parlano alcuniimprendi-
tori torinesi che del "think
global act local" hanno fatto
una chiave di successo: Al-
do Bonomi, fondatore e di-
rettore dell’Istituto di Ricer-
ca Aaster, Agenti di svilup-

po del territorio, Edoardo
Fassino, ad e direttore crea-
tivo di PTo1 (I’azienda pro-
duttrice dei pantaloni che
oggiindossanoil presidente
Usa, Barack Obama e il nu-
mero uno Fiat, Sergio Mar-
chionne), Guido Gobino,
presidente dell’omonima
cioccolateria artigianale e
Guido Martinetti, cofonda-
tore della catenadi gelaterie
d’eccellenza Grom.

11 28 febbraio e il 13 marzo
siparleradiStartup e Social-
nomics, 'uso dei social me-
dia come strumento di
marketing. E poi la chiusura,
il1zaprile, conlalectio magi-
stralis dell'economista Loret-
taNapoleoni sulle prospetti-
ve future dell’economia.
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